PUBLICADO DOM 30/11/2001

PARECER 1560/2001 DA COMISSAO DE TRANSITO, TRANSPORTE E ATIVIDADE
ECONOMICA SOBRE O PL 427/2001.

O projeto de lei N© 427/2001, de autoria do Executivo Municipal, dispde sobre a Taxa de
Fiscalizagcdo de Anuncios - TFA e esta tramitando em regime de urgéncia.

Depreende-se da exposi¢cao de motivos que a proposta tem por finalidade eliminar
divergéncias decorrentes da existéncia de dispositivos legais dispersos o que resultara no
aperfeicoamento da legislacdo e bem assim das atividades dos agentes municipais.

Em sintese, trata-se de legislar consentaneamente com os interesses da administracao
publica e dos contribuintes, dirimindo controvérsias, atualizando dispositivos, simplificando
célculos, racionalizando procedimentos e otimizando sua aplicagdo e cumprimento,
respectivamente, pelos agentes municipais e contribuintes.

Oportuno pois, no campo de analise desta Comissdo de Transito, Transporte e Atividade
Econdmica, propugnar pelo aprimoramento do presente texto legislativo resolvendo uma
questao que de ha muito vem sendo discutida no ambito desta Casa que é a impropriedade
da Lei no que se refere a incidéncia da TFA sobre os anuncios afixados razdo de eventos
tais como feiras de negdcios, exposi¢cdes e congressos.

Informacfes prestadas oficialmente pelo Sindicato de Empresas de Promoc¢ao, Organizacao
e Montagem de Feiras, Congressos e Eventos do Estado de S&o Paulo - SINDIPROM, déao
conta da importancia que tal segmento tem para a economia eis que movimenta 127 (cento
e vinte e sete) especialidades profissionais, gera 200 (duzentos) mil empregos diretos e
indiretos, ocupa servicos de hotelaria, bares, restaurantes, casas noturnas, transporte
urbano, agéncias de viagem, teatros, incrementando arrecadacao de tributos,
especificamente o Imposto Sobre Servicos - ISS que, no Municipio, é da ordem de R$227
milh&es.

E pois de se levar em conta o pleito do segmento que foi objeto de discussédo e contou com
0 apoio expresso dos membros do Conselho Municipal de Turismo - COMTUR, a saber
(Administracdo Regional Da Sé - AR-SE, Anhembi Turismo e Eventos da Cidade de S&o
Paulo, Associacao de Bares e Restaurantes Diferenciados - Abredi, Associacao Brasileira dos
Agentes de Viagens - Abav/SP, Associacdo Brasileira dos Bacharéis de Turismo - Abbtur,
Associacao Brasileira das Empresas Locadoras de Auto-Veiculos - Abla, Associacdo Brasileira
de Empresas de Eventos - Abeoc, Associacdo Brasileira da Industria de Hotéis - ABIH,
Associacao Brasileira de Jornalistas e Escritores de Turismo - Abrajet, Associacdo dos
Centros de Convencoes, Eventos e Feiras - Abraccef, Associacdo Comercial do Estado de
Sao Paulo - ACSP, Camara Municipal De Sao Paulo - CMSP, Companhia de Engenharia de
Trafego - CET, Delegacia Especializada de Atendimento ao Turista - Deatur, Departamento
de Operag¢des do Sistema Viéario - DSV, Empresa Municipal de Urbanizagcdo - EMURB, S&o
Paulo Convention & Visitors Bureau - SPC&VB, Secretaria do Estado dos Negdcios de
Esporte e Turismo do Estado de S&o Paulo - SET/SP, Secretaria Municipal da Cultura - SMC,
Secretaria Municipal da Cultura - SMC, Secretaria Municipal das Financas - SF, Secretaria
Municipal das Financas - SF, Secretaria Municipal de Esportes, Lazer e Recreacdo - SEME,
Secretaria Municipal de Planejamento - Sempla, Sindicato das Empresas de Turismo do
Estado de S&o Paulo - Sindetur, Sindicato Estadual de Guias de Turismo de S&o Paulo -
Sindegtur, Sindicato de Hotéis, Restaurantes, Bares e Similares - SHRBS/SP, Associacao
dos Transportadores de Turistas, Industriarios, Colegiais e Similares do Estado de S&o Paulo
- Associtur, Unido Brasileira dos Promotores de Feiras - Ubrafe, Sindicato das Empresas de
Promocéo, Organizacdo e Montagem de Feiras, Congressos e Eventos do Estado de S&o
Paulo - Sindiprom) e Conselho Estadual de Turismo de S&o Paulo (ABAGA - Associacao
Brasileira de Alta Gastronomia, ABAV - Associacéo Brasileira de Agéncias de Viagens,
ABBTUR - Associagéo Brasileira de Bacharéis em Turismo, ANHEMBI - Turismo e Eventos da
Cidade de Sé&o Paulo, ASSOCITUR- Associacdo dos Transportadores de Turistas,
Industriarios, Colegiais e Similares do Estado de Séao Paulo, ABREDI - Associacdo de Bares e
Restaurantes Diferenciados de S&o Paulo, ADIBRA -Associacdo das Empresas de Diversdes
do Brasil, ABRAJET - Associacdo Brasileira de Jornalistas e Escritores de Turismo, ABRESI -
Associacado Brasileira de Gastronomia, Hospedagem e Turismo, ABIH - Associacdo Brasileira
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da Induastria de Hotéis, AMITur - Associacdo dos Municipios de Interesse Turisticos, ABECS -
Associacao Brasileira de Empresas de Cartdes de Crédito e Servi¢cos, ABEOC/SP -
Associacado Brasileira de Empresas de Eventos - SP, AVIESP - Associacdo das Agencias
Independentes do Interior do Estado de S&o Paulo, DEATUR - Diviséo Policial de Aeroportos
e Protec&o ao Turista, EMBRATUR - Instituto Brasileiro De Turismo / CADE - SAO PAULO,
FECHS - Federacdo dos Empregados em Hotéis e Similares, FHORESP - Federacao de
Hotéis, Restaurantes, Bares e Similares do Estado de Sao Paulo, SINDETUR - Sindicato das
Empresas de Turismo do Estado de Sdo Paulo, Secretaria de Estado dos Negdcios de
Esportes e Turismo, Secretaria de Estado dos Negécios de Meio Ambiente, Secretaria de
Estado dos Negoécios da Cultura, SINDEGTUR - Sindicato Estadual de Guias de Turismo,
SEBRAE - Servico Nacional de Apoio a Micro e Pequena Empresa - Sao Paulo, SPCVB - Sédo
Paulo Convention & Visitors Bureau, UBRAFE - Unido Brasileira dos Promotores de Feiras).
Ademais, o Artigo 5° do projeto em analise, registra em seus incisos as diversas situacdes
em que a Taxa ndo incide, inclusive "quanto aos anudncios no interior de estabelecimentos
divulgando mercadorias, bens, produtos ou servigos neles negociados, exceto os de
transmissdo por via sonora se audiveis das vias e logradouros publicos” (inciso I1). Ora, tal
regra comprova a impropriedade do texto legislativo quando néo inclui dentre as situacfes
de ndo incidéncia da taxa os anuncios colocados no interior de locais de eventos, feiras
comerciais e promocionais, exposi¢des e congressos quando divulgando mercadorias, bens,
produtos e servigos.

Mister, pois, corrigir tal impropriedade sob pena de onerar o destino de Sao Paulo perante
outras pracas concorrentes onde também se realizam feiras de negdcios.

Assim, entendemos que a proposta legislativa encaminhada pelo Executivo Municipal carece
da inser¢do de um inciso no art. 5°, estabelecendo a ndo incidéncia da taxa para aqueles
anuncios, bem como da exclusdo da expresséo "feiras e exposi¢cdes" dos artigos 7° e 20.
Favoravel, portanto, € o parecer desta Comissao, nos termos do seguinte Substitutivo:
SUBSTITUTIVO DA COMISSAO DE TRANSITO, TRANSPORTE E ATIVIDADE ECONOMICA AO
PROJETO DE LEI 01-0427/2001.

Dispbe sobre a Taxa de Fiscalizagdo de Anuncios - TFA e d& outras providéncias.

A Camara Municipal de Sdo Paulo DECRE T A:

Secéo |

Incidéncia e Fato Gerador

Art. 1° - A Taxa de Fiscalizacdo de Anuncios - TFA, fundada no poder de policia do
Municipio, tem como fato gerador a atividade municipal de fiscalizacdo do cumprimento da
legislacdo disciplinadora da ordenacéo, exploracédo ou utilizac&do, por qualquer meio ou
processo, de anuncios nas vias e nos logradouros publicos, ou em locais deles visiveis ou
audiveis ou, ainda, em quaisquer recintos de acesso ao publico.

Paragrafo Gnico - Para efeito de incidéncia da Taxa, consideram-se anuncios quaisquer
instrumentos ou veiculos de comunicacéo visual, audiovisual ou sonora de mensagens,
inclusive aqueles que contiverem apenas dizeres, desenhos, siglas, disticos ou logotipos
indicativos ou representativos de nomes, produtos, locais ou atividades de pessoas fisicas,
juridicas ou outras unidades econbmicas ou profissionais, mesmo aqueles afixados em
veiculos de transporte de qualquer natureza.

Art. 2° - O fato gerador da Taxa considera-se ocorrido:

I - sendo anual o periodo de incidéncia, na data de inicio da utilizacdo ou exploracdo do
andncio, relativamente ao primeiro ano e em 1° (primeiro) de janeiro de cada exercicio, nos
anos subsequentes;

Il - nos casos em que a incidéncia for mensal, na data de inicio da utilizagcdo ou exploracdo
do anudncio e, nos periodos posteriores, no 1° (primeiro) dia do més.

8§ 1° - A Taxa incide uma Unica vez por periodo de incidéncia, independentemente da
quantidade de mensagens veiculadas em determinado anuncio.

§ 2° - As alteragOes referentes ao tipo, caracteristicas ou tamanho do anuncio, que
impliguem novo enquadramento nas Tabelas | e Il anexas, bem comoa transferéncia do
andncio para local diverso, geram nova incidéncia da Taxa.

Art. 3° - A incidéncia e o pagamento da Taxa independem:

I - do cumprimento de quaisquer exigéncias legais, regulamentares ou administrativas,
relativas ao anuncio;

Il - da licenca, autorizacdo, permissdo ou concessao, outorgadas pela Unido, Estado ou
Municipio;
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I1l - do pagamento de precos, emolumentos e quaisquer importancias eventualmente
exigidas, inclusive para expedicao de alvaras ou vistorias.

Art. 4° - Nao afasta a incidéncia da Taxa o fato do anuncio ser utilizado ou explorado em
areas comuns ou condominiais, exposto em locais de embarque e desembarque de
passageiros ou exibido em centros comerciais ou assemelhados.

Art. 5° - A Taxa néo incide quanto:

I - aos anuncios destinados a fins patriéticos e a propaganda de partidos politicos ou de
seus candidatos, na forma prevista na legislacéo eleitoral;

Il - aos anuncios no interior de estabelecimentos, divulgando mercadorias, bens, produtos
ou servigos neles negociados ou explorados, exceto os de transmissdo por via sonora se
audiveis das vias e logradouros publicos;

1l - aos andncios e emblemas de entidades publicas, ordens e cultos religiosos,
irmandades, asilos, orfanatos, entidades sindicais, ordens ou associac¢des profissionais e
representacdes diplomaticas, quando colocados nas respectivas sedes ou dependéncias;

IV - aos anuncios e emblemas de hospitais, sociedades beneficentes, culturais, esportivas e
entidades declaradas de utilidade publica, quando colocados nas respectivas sedes ou
dependéncias;

V - aos anuncios proprios colocados em instituicdes de educacéo;

VI - aos anuncios que contiverem apenas a denominacao do prédio;

VIl - aos anudncios que indiquem uso, lotacdo, capacidade ou quaisquer avisos técnicos
elucidativos do emprego ou finalidade da coisa, desde que sem qualquer legenda, distico ou
desenho de valor publicitario;

VIIIl - aos anuncios destinados, exclusivamente, a orientacdo do publico, desde que sem
qualquer legenda,distico ou desenho de valor publicitéario;

IX - aos anuncios indicativos de oferta de emprego, afixados no estabelecimento do
empregador, desde que sem qualquer legenda, distico ou desenho de valor publicitario;

X - aos anuncios de profissionais liberais, autdbnomos ou assemelhados, até 0,09m2 (nove
decimetros quadrados), quando colocados nas respectivas residéncias e locais de trabalho e
contiverem, tdo-somente, o nome, a profissdo e o nimero de inscricdo do profissional no
6rgao de classe;

Xl - aos anuncios de locacdo ou venda de imoéveis em cartazes ou em impressos de
dimensdes até 0,09m2 (nove decimetros quadrados), quando colocados no respectivo
imével, pelo proprietario, e sem qualquer legenda, distico ou desenho de valor publicitario;
X1l - aos andncios em cartazes ou em impressos, com dimensédo até 0,09m2 (nove
decimetros quadrados), quando colocados na propria residéncia, onde se exerca o trabalho
autbnomo;

X1l - aos anuncios afixados por determinacao legal, no local da obra de construcgao civil,
durante o periodo de sua execuc¢do, desde que contenham, tao-s6, as indicagfes exigidas e
as dimensfes recomendadas pela legislacéo proépria;

X1V - aos anuncios de afixagdo obrigatoria decorrentes de disposicdo legal ou regulamentar,
sem qualquer legenda, distico ou desenho de valor publicitario;

XV - aos nomes, siglas, disticos, logotipos e breves mensagens publicitarios identificativas
de empresas que, nas condi¢des legais e regulamentares, se responsabilizem,
gratuitamente, pela colocacdo e manutencdo de cestos destinados a coleta de lixo nas vias
e logradouros publicos, ou se encarreguem da conservacao, sem 6nus para a Prefeitura, de
parques, jardins, e demais logradouros publicos arborizados, ou, ainda, do plantio e
protecao de &rvores.

XVI -- aos anuncios colocados no interior de locais de eventos, feiras comerciais e
promocionais, exposi¢cbes e congressos, quando divulgando mercadorias, bens, produtos e
Servicos.

Paragrafo Unico - Na hipd6tese do inciso XV, a ndo-incidéncia da Taxa restringe-se,
unicamente, aos nomes, disticos, logotipos e breves mensagens publicitarias afixadas nos
cestos destinados a coleta de lixo, de area néo superior a 0,3 m2, e em placas ou letreiros,
de area igual ou inferior, em sua totalidade, a 0,5 m2, afixados nos logradouros cuja
conservacao esteja permitida a empresa anunciante.

Secéo Il

Sujeito Passivo

Art. 6° - Contribuinte da Taxa € a pessoa fisica, juridica ou qualquer unidade econémica ou
profissional que, na forma e nos locais mencionados no artigo 1°:
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I - exibir, utilizar ou divulgar qualquer espécie de anudncio, proprio ou de terceiros;

Il - promover, explorar ou intermediar a divulgagdo de anuncios de terceiros.

Art. 7° - Sdo responsaveis pelo pagamento da Taxa:

| - as pessoas fisicas, juridicas ou quaisquer unidades econdmicas ou profissionais que
promovam ou patrocinem quaisquer formas de eventos, tais como espetaculos desportivos,
de diversfes publicas, quanto aos anuncios utilizados ou explorados nos referidos eventos,
por eles promovidos ou patrocinados;

Il - as pessoas fisicas, juridicas ou quaisquer unidades econbmicas ou profissionais que
explorem economicamente, a qualquer titulo, ginasios, estadios, teatros, saldes e
congéneres, quanto aos anuncios provisorios utilizados ou explorados nesses locais.

Il - as pessoas fisicas, juridicas ou quaisquer unidades econémicas ou profissionais que
explorem economicamente, a qualquer titulo, os imoéveis destinados a "shopping centers”,
"out lets", hipermercados, centros de lazer e similares, quanto aos andncios provisorios
utilizados ou explorados nesses locais.

Art. 8° - S&o0 solidariamente obrigados pelo pagamento da Taxa:

| - aquele a quem o anuncio aproveitar quanto ao anunciante ou ao objeto anunciado;

Il - o proprietario, o locador ou o cedente de espago em bem imével ou moével, inclusive
veiculos;

Il - o proprietario, locador ou o cedente do bem mével ou imével, inclusive veiculos, onde
estiver instalado o aparato sonoro.

Paragrafo Unico - Para efeito desteartigo, ficam excluidos da responsabilidade pelo
recolhimento da Taxa os proprietarios de um unico veiculo de aluguel dirigido por ele
proprio e utilizado no transporte de passageiros, sem qualquer auxiliar ou associado.

Secéao Il

Célculo

Art. 9° - Os anuncios terdo a Taxa calculada na conformidade das Tabelas | e Il, anexas a
esta Lei.

8 1° - Nao havendo nas tabelas especifica¢cBes precisas do anudncio, a Taxa sera calculada
pelo item da tabela que contiver maior identidade de especificacdes com as caracteristicas
do anuncio considerado.

§ 2° - Enquadrando-se o0 anuncio em mais de um item das tabelas referidas no caput deste
artigo, prevalecera aquele que conduza a Taxa unitaria de maior valor.

8 3° - A Taxa sera devida integralmente, ainda que o andncio seja explorado ou utilizado
em parte do periodo considerado.

Secéo IV

Lancamento

Art. 10 - Qualquer que seja o periodo de incidéncia, a Taxa de Fiscalizacdo de Anuncios sera
calculada e lancada pelo préprio sujeito passivo, independentemente de prévia notificacao,
podendo, a critério da Administracao, ser lancada de oficio, com base nos elementos
constantes nos assentamentos da Municipalidade, no Cadastro de Contribuintes Mobiliarios
- CCM, no Cadastro de Anuncios - CADAN da Secretaria da Habitacdo e Desenvolvimento
Urbano, em declaragdes do sujeito passivo e nos demais elementos obtidos pela
Fiscalizacao Tributaria.

Art. 11 - O lancamento da Taxa de Fiscalizagcdo de Anuncios, quando efetuado de oficio,
considera-se regularmente notificado ao sujeito passivo com a entrega da notificacao-
recibo, pessoalmente ou pelo correio, no local declarado pelo contribuinte e constante do
Cadastro de Contribuintes Mobiliarios - CCM, observadas as disposi¢cdes contidas em
regulamento.

§ 1° - Considera-se pessoal a notificacdo efetuada ao sujeito passivo ou a seus familiares,
representantes, mandatarios, prepostos ou empregados.

§ 2° - A notificacdo pelo correio devera ser precedida de divulgacgéo, a cargo do Executivo,
na imprensa oficial e, no minimo, em dois jornais de grande circulagdo no Municipio, das
datas de entrega nas agéncias postais das notificacdes-recibo e das datas de vencimento da
Taxa.

8§ 3° - Para todos os efeitos de direito, no caso do paragrafo anterior e respeitadas as suas
disposicdes, presume-se feita a notificagdo do langcamento e regularmente constituido o
crédito tributario correspondente, 5 (cinco) dias apds a entrega das notificacbes-recibo nas
agéncias postais.
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8 4° - A presuncao referida no paragrafo anterior € relativa e podera ser ilidida pela
comunicacdo do néo recebimento da notificacdo-recibo, protocolada pelo sujeito passivo
junto a Administracdo Municipal, no prazo maximo de 15 (quinze) dias da data de sua
entrega nas agéncias postais.

8§ 5° - Na impossibilidade de entrega da notificacdo-recibo na forma prevista neste artigo,
ou no caso de recusa de seu recebimento, a notificacdo do langamento far-se-a por edital,
consoante o disposto em regulamento.

Art. 12 - O sujeito passivo da Taxa devera promover sua inscricdo no Cadastro de
Contribuintes Mobiliarios - CCM, informando os dados relativos a todos os anuncios que
utilize ou explore, bem como as alteragbes neles advindas, nas condi¢cdes e prazos
regulamentares, independentemente de prévio licenciamento e cadastramento do anudncio
no 6rgao competente, nos termos da legislagéo proépria.

Paragrafo Gnico - A Administracdo podera promover, de oficio, a inscricdo, assim como as
respectivas alteracdes de dados, inclusive cancelamento, sem prejuizo da aplicacdo das
penalidades cabiveis.

Art. 13 - Além da inscricdo no Cadastro de Contribuintes Mobiliarios - CCM, a Administracao
podera exigir do sujeito passivo a apresentacao de quaisquer impressos, documentos,
papéis, livros, declaracdes de dados, programas e arquivos magnéticos ou eletrbénicos,
armazenados por qualquer meio, relacionados a apuracdo da Taxa de Fiscalizacdo de
Anuncios.

Secéo V

Arrecadacao

Art. 14 - A Taxa, calculada na conformidade das Tabelas | e Il, devera ser recolhida na
forma, condi¢des e prazos regulamentares.

8§ 1° - Tratando-se de incidéncia anual, o valor da Taxa podera ser recolhido
parceladamente, segundo o que dispuser o regulamento.

§ 2° - A Taxa deverd ser recolhida por antecipacdo nos casos de utilizacdo ou exploragédo de
andncios provisorios.

8 3° - Na hipo6tese de recolhimento parcelado, nenhuma parcela podera ser inferior a R$
50,00 (cinquenta reais).

Art. 15 - Sem prejuizo das medidas administrativas e judiciais cabiveis, a falta de
pagamento da Taxa, na época do seu vencimento, implicara cobranca dos seguintes
acréscimos:

I - recolhimento fora do prazo regulamentar, efetuado antes do inicio de acao fiscal: multa
de 20% (vinte por cento) sobre o valor da Taxa devida e ndo paga, ou paga a menor;

Il - recolhimento fora do prazo regulamentar, exigido por meio de acéo fiscal ou efetuado
apos seu inicio: multa de 50% (cinquienta por cento) sobre o valor da Taxa devida e nao
paga, ou paga a menor;

111 - em qualquer caso, juros moratérios de 1% (um por cento) ao més, a partir do més
imediato ao do vencimento, considerado como més completo qualquer fracdo dele.

Art. 16 - O crédito tributario ndo pago no seu vencimento sera corrigido monetariamente,
mediante aplicacdo de coeficientes de atualiza¢cdo, nos termos da legislacdo proépria.

8§ 1.° - A atualizagdo monetaria, bem como os juros de mora, incidirdo sobre o valor
integral do crédito tributario, neste computada a multa.

8 2.9 - Inscrita ou ajuizada a divida, serdo devidos, também, custas e honorérios
advocaticios, na forma da legislacéo proépria.

Secéo VI

Infracdes ePenalidades

Art. 17 - As infragBes as normas relativas a Taxa sujeitam o infrator as seguintes
penalidades:

I - infracao relativa a inscri¢do de anuncio no Cadastro de Contribuintes Mobiliarios - CCM:
multa de R$ 600,00 (seiscentos reais), aos que deixarem de efetuar, na forma e prazos
regulamentares, a inscricdo inicial de anudncio, quando apurada por meio de acdo fiscal ou
denunciada ap6s o seu inicio;

Il - infracBes relativas as alteracdes de dados cadastrais, relativas a antncio, no Cadastro
de Contribuintes Mobiliarios - CCM: multa de R$ 250,00 (duzentos e cinglienta reais), aos
que deixarem de efetuar, na forma e prazos regulamentares, as alteracfes de dados
cadastrais ou seu respectivo cancelamento, relativamente a anuncio, quando apuradas por
meio de acao fiscal ou denunciadas ap6s o seu inicio;
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11 - infragdes relativas as declaracfes de dados de natureza tributaria: multa de R$ 250,00
(duzentos e cinguenta reais), aos que deixarem de apresentar quaisquer declaracdes a que
obrigados, ou o fizerem com dados inexatos ou omissdo de elementos indispensaveis a
apuragao da Taxa, devida, na forma e prazos regulamentares;

IV - infracdes relativas a acéo fiscal: multa de R$ 600,00 (seiscentos reais), aos que
recusarem ou sonegarem a exibicdo do registro de anudncio, da inscricdo, de quaisquer
impressos, documentos, papéis, livros, declara¢cbes de dados, programas e arquivos
magnéticos ou eletrénicos, armazenados por qualquer meio, relacionados a apuracéo da
Taxa, bem como aos que embaracarem a ac¢éo fiscal de qualquer forma ou por qualquer
meio;

V - infracBes para as quais ndo haja penalidade especifica prevista nesta lei: multa de R$
150,00 (cento e cinquenta reais).

Secéo VII

Isencdes

Art. 18 - Ficam isentos de pagamento da Taxa os anuncios utilizados ou explorados no
evento denominado "Festival da Primavera", instituido pela Lei n® 12.787, de 17 de
fevereiro de 1999, regulamentada pelo Decreto n® 39.078, de 17 de fevereiro de 2000.
Paragrafo Gnico - A isencdo a que se refere o "caput"deste artigo somente se refere a
publicidade veiculada por meio de placas padronizadas, com dimensdes e cores
estabelecidas pela Comissdo Intersecretarial responsavel pelo evento.

Art. 19 - Ficam também isentos de recolhimento da Taxa os anuncios utilizados ou
explorados pelos participantes da denominada "Feira de Livros", observados os termos da
Lei n.© 11.496, de 11 de abril de 1994.

Secéo VIII

Disposi¢cfes Gerais

Art. 20 - Para fins do disposto na presente lei, consideram-se andncios provisorios os
anuncios que veiculem mensagem esporadica atinente a promocdes, ofertas especiais,
eventos esportivos, espetaculos artisticos, convencdes e similares, de duracédo igual ou
inferior a 90 (noventa) dias.

Art. 21 - Consideram-se anuncios localizados no estabelecimento do anunciante aqueles
afixados no respectivo estabelecimento e que veiculem mensagens referentes aos seus
produtos e servigcos, bem como os anuncios de terceiros, no mesmo espaco afixados, desde
que veiculem mensagens referentes, exclusivamente, a servigcos ou produtos
comercializados ou produzidos no referido estabelecimento.

Art. 22 - O langcamento ou o pagamento da Taxa de Fiscalizacdo de Anuncios - TFA nédo
importa reconhecimento da regularidade do anuncio, nem concessao da licenca para sua
exposicdo, com as ressalvas previstas em lei.

Art. 23 - Os 6rgaos da Administracédo Direta ou Indireta do Municipio de S&o Paulo, inclusive
autarquias, empresas publicas e sociedades de economia mista, deverao exigir do sujeito
passivo da Taxa de Fiscalizagdo de Anuncios, na forma do regulamento, comprovacédo do
recolhimento desse tributo, como condicao para deferimento de pedido de concessao ou
permissao de uso, licenciamento, renovacdo ou cancelamento de anudncios.

Art. 24 - Aplica-se a Taxa, no que couber, a legislacdo do Imposto sobre Servicos de
Qualquer Natureza.

Art. 25 - Fazem parte integrante desta lei as Tabelas Anexas | e Il.

Art. 26 - Os valores fixados em reais para as penalidades previstas no artigo 17, nas
Tabelas Anexasl e Il, bem como no 83°, do artigo 14, desta lei, serdo atualizadas
monetariamente, a cada exercicio, com base na variagdo acumulada de precos, calculada
até o exercicio anterior, pelo Indice de Pregcos ao Consumidor Amplo - IPCA, do Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica - IBGE e, na hipdtese de extincdo deste, com base em
outro indice oficial de pregos.

Art. 27 - Esta lei entrard em vigor na data de sua publicacdo, produzindo efeitos a partir de
1° de janeiro do ano subseqliente a sua promulgacédo, revogando-se todas as disposi¢cdes
em contrario, em especial a Lei n.© 9.806, de 27 de dezembro de 1984, a Lei n.°© 10.058, de
06 de maio de 1986, a Lei n.© 10.216, de 12 de dezembro de 1986, a Lei n.© 12.964, de 30
de dezembro de 1999 e o0 §2°, do artigo 10, da Lei n.© 13.103, de 22 de dezembro de
2000.

Sala da Comissado de Transito, Transporte e Atividade Econdmica, em 29/11/01.

Antonio Carlos Rodrigues - Presidente
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Goulart - Relator
Dalton Silvano
Domingos Dissei
Devanir Ribeiro
Havanir Nimtz
Vicente Candido

PUBLICADO DOM 01/12/2001

Retificacéo - Leia-se o PL 427/2001 como segue e ndo como constou noDOM de
30/11/01, pagina 71, coluna 1.

PARECER 1560/2001 DA COMISSAO DE TRANSITO, TRANSPORTE E ATIVIDADE
ECONOMICA SOBRE O PL 427/2001.

O projeto de lei N© 427/2001, de autoria do Executivo Municipal, dispfe sobre a Taxa de
Fiscalizacdo de Anuncios - TFA e esta tramitando em regime de urgéncia.

Depreende-se da exposicado de motivos que a proposta tem por finalidade eliminar
divergéncias decorrentes da existéncia de dispositivos legais dispersos o que resultara no
aperfeicoamento da legislacdo e bem assim das atividades dos agentes municipais.

Em sintese, trata-se de legislar consentaneamente com os interesses da administracao
publica e dos contribuintes, dirimindo controvérsias, atualizando dispositivos, simplificando
célculos, racionalizando procedimentos e otimizando sua aplicagdo e cumprimento,
respectivamente, pelos agentes municipais e contribuintes.

Oportuno pois, no campo de analise desta Comisséo de Transito, Transporte e Atividade
Econbmica, propugnar pelo aprimoramento do presente texto legislativo resolvendo uma
questao que de ha muito vem sendo discutida no &mbito desta Casa que é a impropriedade
da Lei no que se refere a incidéncia da TFA sobre os anuncios afixados razdo de eventos
tais como feiras de negécios, exposicdes e congressos.

Informacfes prestadas oficialmente pelo Sindicato de Empresas de Promoc¢ao, Organizacao
e Montagem de Feiras, Congressos e Eventos do Estado de Sdo Paulo - SINDIPROM, dao
conta da importéancia que tal segmento tem para a economia eis que movimenta 127 (cento
e vinte e sete) especialidades profissionais, gera 200 (duzentos) mil empregos diretos e
indiretos, ocupa servicos de hotelaria, bares, restaurantes, casas noturnas, transporte
urbano, agéncias de viagem, teatros, incrementando arrecadacao de tributos,
especificamente o Imposto Sobre Servigos - ISS que, no Municipio, € da ordem de R$227
milhdes.

E pois de se levar em conta o pleito do segmento que foi objeto de discussédo e contou com
0 apoio expresso dos membros do Conselho Municipal de Turismo - COMTUR, a saber
(Administracédo Regional Da Sé - AR-SE, Anhembi Turismo e Eventos da Cidade de S&o
Paulo, Associacdo de Bares e Restaurantes Diferenciados - Abredi, Associacao Brasileira dos
Agentes de Viagens - Abav/SP, Associagao Brasileira dos Bacharéis de Turismo - Abbtur,
Associacao Brasileira das Empresas Locadoras de Auto-Veiculos - Abla, Associacdo Brasileira
de Empresas de Eventos - Abeoc, Associacdo Brasileira da Inddstria de Hotéis - ABIH,
Associacado Brasileira de Jornalistas e Escritores de Turismo - Abrajet, Associacdo dos
Centros de Convencdes, Eventos e Feiras - Abraccef, Associacdo Comercial do Estado de
Sao Paulo - ACSP, Camara Municipal De Séo Paulo - CMSP, Companhia de Engenharia de
Trafego - CET, Delegacia Especializada de Atendimento ao Turista - Deatur, Departamento
de Operacgdes do Sistema Viario - DSV, Empresa Municipal de Urbanizacdo - EMURB,
SédoPaulo Convention & Visitors Bureau - SPC&VB, Secretaria do Estado dos Negécios de
Esporte e Turismo do Estado de Sao Paulo - SET/SP, Secretaria Municipal da Cultura - SMC,
Secretaria Municipal da Cultura - SMC, Secretaria Municipal das Financas - SF, Secretaria
Municipal das Finangas - SF, Secretaria Municipal de Esportes, Lazer e Recreacdo - SEME,
Secretaria Municipal de Planejamento - Sempla, Sindicato das Empresas de Turismo do
Estado de S&o Paulo - Sindetur, Sindicato Estadual de Guias de Turismo de S&o Paulo -
Sindegtur, Sindicato de Hotéis, Restaurantes, Bares e Similares - SHRBS/SP, Associacao
dos Transportadores de Turistas, Industriarios, Colegiais e Similares do Estado de S&o Paulo
- Associtur, Unido Brasileira dos Promotores de Feiras - Ubrafe, Sindicato das Empresas de
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Promocéo, Organizacdo e Montagem de Feiras, Congressos e Eventos do Estado de Sé&o
Paulo - Sindiprom) e Conselho Estadual de Turismo de Sdo Paulo (ABAGA - Associacao
Brasileira de Alta Gastronomia, ABAV - Associacdo Brasileira de Agéncias de Viagens,
ABBTUR - Associagéo Brasileira de Bacharéis em Turismo, ANHEMBI - Turismo e Eventos da
Cidade de S&o Paulo, ASSOCITUR- Associacdo dos Transportadores de Turistas,
Industriarios, Colegiais e Similares do Estado de S&o Paulo, ABREDI - Associagdo de Bares e
Restaurantes Diferenciados de S&o Paulo, ADIBRA -Associacdo das Empresas de Diversdes
do Brasil, ABRAJET - Associacao Brasileira de Jornalistas e Escritores de Turismo, ABRESI -
Associacado Brasileira de Gastronomia, Hospedagem e Turismo, ABIH - Associacdo Brasileira
da Indudstria de Hotéis, AMITur - Associacdo dos Municipios de Interesse Turisticos, ABECS -
Associacao Brasileira de Empresas de Cartdes de Crédito e Servi¢cos, ABEOC/SP -
Associacdo Brasileira de Empresas de Eventos - SP, AVIESP - Associacdo das Agencias
Independentes do Interior do Estado de Sdo Paulo, DEATUR - Divisdo Policial de Aeroportos
e Protec&o ao Turista, EMBRATUR - Instituto Brasileiro De Turismo / CADE - SAO PAULO,
FECHS - Federacao dos Empregados em Hotéis e Similares, FHORESP - Federacao de
Hotéis, Restaurantes, Bares e Similares do Estado de Sdo Paulo, SINDETUR - Sindicato das
Empresas de Turismo do Estado de Sdo Paulo, Secretaria de Estado dos Negdcios de
Esportes e Turismo, Secretaria de Estado dos Negécios de Meio Ambiente, Secretaria de
Estado dos Negécios da Cultura, SINDEGTUR - Sindicato Estadual de Guias de Turismo,
SEBRAE - Servico Nacional de Apoio a Micro e Pequena Empresa - S&o Paulo, SPCVB - Sao
Paulo Convention & Visitors Bureau, UBRAFE - Uni&do Brasileira dos Promotores de Feiras).
Ademais, o Artigo 5° do projeto em andlise, registra em seus incisos as diversas situacdes
em que a Taxa nao incide, inclusive "quanto aos anuncios no interior de estabelecimentos
divulgando mercadorias, bens, produtos ou servi¢os neles negociados, exceto os de
transmissdo por via sonora se audiveis das vias e logradouros publicos" (inciso I1). Ora, tal
regra comprova a impropriedade do texto legislativo quando néo inclui dentre as situacfes
de ndo incidéncia da taxa os anuncios colocados no interior de locais de eventos, feiras
comerciais e promocionais, exposi¢des e congressos quando divulgando mercadorias, bens,
produtos e servicos.

Mister, pois, corrigir tal impropriedade sob pena de onerar o destino de Sao Paulo perante
outras pracgas concorrentes onde também se realizam feiras de negécios.

Assim, entendemos que a proposta legislativa encaminhada pelo Executivo Municipal carece
da insercao de um inciso no art. 5°, estabelecendo a n&o incidéncia da taxa para aqueles
anudncios, bem como da exclusdoda expressao "feiras e exposicdes" dos artigos 7° e 20.
Favoravel, portanto, € o parecer desta Comissdo, nos termos do seguinte Substitutivo:
SUBSTITUTIVO DA COMISSAO DE TRANSITO, TRANSPORTE E ATIVIDADE ECONOMICA AO
PROJETO DE LEI 01-0427/2001.

Dispbe sobre a Taxa de Fiscalizacdo de Anuncios - TFA e da outras providéncias.

A Camara Municipal de Sdo Paulo DECRE T A:

Secéo |

Incidéncia e Fato Gerador

Art. 1° - A Taxa de Fiscalizacdo de Anuncios - TFA, fundada no poder de policia do
Municipio, tem como fato gerador a atividade municipal de fiscalizacdo do cumprimento da
legislacdo disciplinadora da ordenacao, exploracédo ou utilizacdo, por qualquer meio ou
processo, de andncios nas vias e nos logradouros publicos, ou em locais deles visiveis ou
audiveis ou, ainda, em quaisquer recintos de acesso ao publico.

Paragrafo Unico - Para efeito de incidéncia da Taxa, consideram-se anlncios quaisquer
instrumentos ou veiculos de comunicacao visual, audiovisual ou sonora de mensagens,
inclusiveaqueles que contiverem apenas dizeres, desenhos, siglas, disticos ou logotipos
indicativos ou representativos de nomes, produtos, locais ou atividades de pessoas fisicas,
juridicas ou outras unidades econdémicas ou profissionais, mesmo aqueles afixados em
veiculos de transporte de qualquer natureza.

Art. 2° - O fato gerador da Taxa considera-se ocorrido:

I - sendo anual o periodo de incidéncia, na data de inicio da utilizacdo ou explorag¢édo do
anuncio, relativamente ao primeiro ano e em 1° (primeiro) de janeiro de cada exercicio, nos
anos subsequentes;

Il - nos casos em que a incidéncia for mensal, na data de inicio da utilizacdo ou exploracao
do anuncio e, nos periodos posteriores, no 1° (primeiro) dia do més.
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8§ 1° - A Taxa incide uma Unica vez por periodo de incidéncia, independentemente da
quantidade de mensagens veiculadas em determinado andncio.

8§ 2° - As alteracOes referentes ao tipo, caracteristicas ou tamanho do anuncio, que
impliguem novo enquadramento nas Tabelas | e Il anexas, bem comoa transferéncia do
anuncio para local diverso, geram nova incidéncia da Taxa.

Art. 3° - A incidéncia e o pagamento da Taxa independem:

I - do cumprimento de quaisquer exigéncias legais, regulamentares ou administrativas,
relativas ao anuncio;

Il - da licenca, autorizacdo, permissdo ou concessao, outorgadas pela Unido, Estado ou
Municipio;

11l - do pagamento de precos, emolumentos e quaisquer importancias eventualmente
exigidas, inclusive para expedicao de alvaras ou vistorias.

Art. 4° - N&o afasta a incidéncia da Taxa o fato do anuncio ser utilizado ou explorado em
areas comuns ou condominiais, exposto em locais de embarque e desembarque de
passageiros ou exibido em centros comerciais ou assemelhados.

Art. 5° - A Taxa néo incide quanto:

I - aos anuncios destinados a fins patrioticos e a propaganda de partidos politicos ou de
seus candidatos, na forma prevista na legislacao eleitoral;

Il - aos andncios no interior de estabelecimentos, divulgando mercadorias, bens, produtos
ou servicos neles negociados ou explorados, exceto os de transmissao por via sonora se
audiveis das vias e logradouros publicos;

Il - aos anuncios e emblemas de entidades publicas, ordens e cultos religiosos,
irmandades, asilos, orfanatos, entidades sindicais, ordens ou associa¢bes profissionais e
representacgfes diplomaticas, quando colocados nas respectivas sedes ou dependéncias;

IV - aos anuncios e emblemas de hospitais, sociedades beneficentes, culturais, esportivas e
entidades declaradas de utilidade publica, quando colocados nas respectivas sedes ou
dependéncias;

V - aos anuncios proéprios colocados em instituices de educacéao;

VI - aos andncios que contiverem apenas a denominacéo do prédio;

VIl - aos anuncios que indiguem uso, lotacdo, capacidade ou quaisquer avisos técnicos
elucidativos do emprego ou finalidade da coisa, desde que sem qualquer legenda, distico ou
desenho de valor publicitario;

VIII - aos anuncios destinados, exclusivamente, a orientacdo do publico, desde que sem
qualquer legenda,distico ou desenho de valor publicitario;

IX - aos anuncios indicativos de oferta de emprego, afixados no estabelecimento do
empregador, desde que sem qualquer legenda, distico ou desenho de valor publicitario;

X - aos anuncios de profissionais liberais, autbnomos ou assemelhados, até 0,09m2 (nove
decimetros quadrados), quando colocados nas respectivas residéncias e locais de trabalho e
contiverem, tao-somente, o nome, a profissdo e o nUmero de inscricdo do profissional no
6rgao de classe;

Xl - aos anuncios de locacdo ou venda de imdveis em cartazes ou em impressos de
dimensdes até 0,09m2 (nove decimetros quadrados), quando colocados no respectivo
imovel, pelo proprietario, e sem qualquer legenda, distico ou desenho de valor publicitario;
X1l - aos andncios em cartazes ou em impressos, com dimensédo até 0,09m2 (nove
decimetros quadrados), quando colocados na prépria residéncia, onde se exerca o trabalho
autdbmono;

XIIl - aos anuncios afixados por determinacao legal, no local da obra de construcgaocivil,
durante o periodo de sua execucdo, desde que contenham, tdo-s0, as indica¢cbes exigidas e
as dimensdes recomendadas pela legislagdo propria;

X1V - aos anuncios de afixacdo obrigatdria decorrentes de disposicédo legal ou regulamentar,
sem qualquer legenda, distico ou desenho de valor publicitario;

XV - aos nomes, siglas, disticos, logotipos e breves mensagens publicitarios identificativas
de empresas que, nas condi¢cdes legais e regulamentares, se responsabilizem,
gratuitamente, pela colocacdo e manutencao de cestos destinados a coleta de lixo nas vias
e logradouros publicos, ou se encarreguem da conservacao, sem 6nus para a Prefeitura, de
parques, jardins, e demais logradouros publicos arborizados, ou, ainda, do plantio e
protecao de arvores.
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XVI -- aos anuncios colocados no interior de locais de eventos, feiras comerciais e
promocionais, exposi¢des e congressos, quando divulgando mercadorias, bens, produtos e
Servicos.

Paragrafo Unico - Na hipdtese do inciso XV, a ndo-incidéncia da Taxa restringe-se,
unicamente, aos nomes, disticos, logotipos e breves mensagens publicitarias afixadas nos
cestos destinados a coleta de lixo, de area nao superior a 0,3 m2, e em placas ou letreiros,
de area igual ou inferior, em sua totalidade, a 0,5 m2, afixados nos logradouros cuja
conservacao esteja permitida a empresa anunciante.

Secéo Il

Sujeito Passivo

Art. 6° - Contribuinte da Taxa é a pessoa fisica, juridica ou qualquer unidade econémica ou
profissional que, na forma e nos locais mencionados no artigo 1°:

I - exibir, utilizar ou divulgar qualquer espécie de anudncio, préprio ou de terceiros;

Il - promover, explorar ou intermediar a divulgacdo de anuncios de terceiros.

Art. 7° - S&o0 responsaveis pelo pagamento da Taxa:

| - as pessoas fisicas, juridicas ou quaisquer unidades econdmicas ou profissionais que
promovam ou patrocinem quaisquer formas de eventos, tais como espetaculos desportivos,
de diversdes publicas, quanto aos anuncios utilizados ou explorados nos referidos eventos,
por eles promovidos ou patrocinados;

Il - as pessoas fisicas, juridicas ou quaisquer unidades econémicas ou profissionais que
explorem economicamente, a qualquer titulo, ginasios, estadios, teatros, saldes e
congéneres, quanto aos anuncios provisorios utilizados ou explorados nesses locais.

11 - as pessoas fisicas, juridicas ou quaisquer unidades econdmicas ou profissionais que
explorem economicamente, a qualquer titulo, os imdéveis destinados a "shopping centers",
"out lets", hipermercados, centros de lazer e similares, quanto aos anuncios provisorios
utilizados ou explorados nesses locais.

Art. 8° - Séo solidariamente obrigados pelo pagamento da Taxa:

I - aquele a quem o andncio aproveitar quanto ao anunciante ou ao objeto anunciado;

Il - o proprietéario, o locador ou o cedente de espaco em bem imdével ou mével, inclusive
veiculos;

11 - o proprietario, locador ou o cedente do bem modvel ou imével, inclusive veiculos, onde
estiver instalado o aparato sonoro.

Paragrafo Unico - Para efeito desteartigo, ficam excluidos da responsabilidade pelo
recolhimento da Taxa os proprietarios de um Unico veiculo de aluguel dirigido por ele
proprio e utilizado no transporte de passageiros, sem qualquer auxiliar ou associado.

Secéo I11

Calculo

Art. 9° - Os anuncios terdo a Taxa calculada na conformidade das Tabelas | e Il, anexas a
esta Lei.

8§ 1° - Nao havendo nas tabelas especificacfes precisas do anldncio, a Taxa sera calculada
pelo item da tabela que contiver maior identidade de especificacdes com as caracteristicas
do anuncio considerado.

8 2° - Enquadrando-se o0 anuncio em mais de um item das tabelas referidas no caput deste
artigo, prevalecera aquele que conduza a Taxa unitaria de maior valor.

§ 3° - A Taxa sera devida integralmente, ainda que o andncio seja explorado ou utilizado
em parte do periodo considerado.

Secéo IV

Lancamento

Art. 10 - Qualquer que seja o periodo de incidéncia, a Taxa de Fiscalizacdo de Anuncios sera
calculada e lancada pelo préprio sujeito passivo, independentemente de prévia notificacao,
podendo, a critério da Administracdo, ser lancada de oficio, com base nos elementos
constantes nos assentamentos da Municipalidade, no Cadastro de Contribuintes Mobiliarios
- CCM, no Cadastro de Anudncios - CADAN da Secretaria da Habitacdo e Desenvolvimento
Urbano, em declara¢des do sujeito passivo e nos demais elementos obtidos pela
Fiscalizacao Tributaria.

Art. 11 - O lancamento da Taxa de Fiscalizacdo de Anuncios, quando efetuado de oficio,
considera-se regularmente notificado ao sujeito passivo com a entrega da notificac&o-
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recibo, pessoalmente ou pelo correio, no local declarado pelo contribuinte e constante do
Cadastro de Contribuintes Mobiliarios - CCM, observadas as disposi¢cdes contidas em
regulamento.

§ 1° - Considera-se pessoal a notificacdo efetuada ao sujeito passivo ou a seus familiares,
representantes, mandatérios, prepostos ou empregados.

8§ 2° - A notificacdo pelo correio devera ser precedida de divulgacao, a cargo do Executivo,
na imprensa oficial e, no minimo, em dois jornais de grande circulagcdo no Municipio, das
datas de entrega nas agéncias postais das notificacdes-recibo e das datas de vencimento da
Taxa.

§ 3° - Para todos os efeitos de direito, no caso do paragrafo anterior e respeitadas as suas
disposicbes, presume-se feita a notificacdo do lancamento e regularmente constituido o
crédito tributario correspondente, 5 (cinco) dias ap6s a entrega das notificagbes-recibo nas
agéncias postais.

8 4° - A presuncao referida no paragrafo anterior é relativa e podera ser ilidida pela
comunicacédo do nédo recebimento da notificacdo-recibo, protocolada pelo sujeito passivo
junto a Administracdo Municipal, no prazo maximo de 15 (quinze) dias da data de sua
entrega nas agéncias postais.

8§ 5° - Na impossibilidade de entrega da notificagcdo-recibo na forma prevista neste artigo,
ou no caso de recusa de seu recebimento, a notificacdo do langcamento far-se-a por edital,
consoante o disposto em regulamento.

Art. 12 - O sujeito passivo da Taxa devera promover sua inscricdo no Cadastro de
Contribuintes Mobiliarios - CCM, informando os dados relativos a todos os andncios que
utilize ou explore, bem como as alteracdes neles advindas, nas condi¢cdes e prazos
regulamentares, independentemente de prévio licenciamento e cadastramento do anuncio
no 6rgdo competente, nos termos da legislagcéo prépria.

Paragrafo Unico - A Administracdo podera promover, de oficio, a inscricdo, assim como as
respectivas alteracdes de dados, inclusive cancelamento, sem prejuizo da aplicacdo das
penalidades cabiveis.

Art. 13 - Além da inscrigdo no Cadastro de Contribuintes Mobiliarios - CCM, a Administracao
poderda exigir do sujeito passivo a apresentacao de quaisquer impressos, documentos,
papéis, livros, declara¢cdes de dados, programas e arquivos magnéticos ou eletrbnicos,
armazenados por qualguer meio, relacionados a apura¢ao da Taxa de Fiscalizacdo de
Anuncios.

Secéo V

Arrecadacao

Art. 14 - A Taxa, calculada na conformidade das Tabelas | e Il, deveré ser recolhida na
forma, condi¢cBes e prazos regulamentares.

8 1° - Tratando-se de incidéncia anual, o valor da Taxa poderé ser recolhido
parceladamente, segundo o que dispuser o regulamento.

§ 2° - A Taxa devera ser recolhida por antecipacdo nos casos de utilizacdo ou exploragcéao de
anuncios provisorios.

8 3° - Na hipoétese de recolhimento parcelado, nenhuma parcela podera ser inferior a R$
50,00 (cinglienta reais).

Art. 15 - Sem prejuizo das medidas administrativas e judiciais cabiveis, a falta de
pagamento da Taxa, na época do seu vencimento, implicara cobranca dos seguintes
acréscimos:

I - recolhimento fora do prazo regulamentar, efetuado antes do inicio de acédo fiscal: multa
de 20% (vinte por cento) sobre o valor da Taxa devida e ndo paga, ou paga a menor;

Il - recolhimento fora do prazo regulamentar, exigido por meio de acédo fiscal ou efetuado
apos seud inicio: multa de 50% (cinquenta por cento) sobre o valor da Taxa devida e nao
paga, ou paga a menor;

11l - em qualquer caso, juros moratériosde 1% (um por cento) ao més, a partir do més
imediato ao do vencimento, considerado como més completo qualquer fracdo dele.

Art. 16 - O crédito tributario ndo pago no seu vencimento serd corrigido monetariamente,
mediante aplicacdo de coeficientes de atualizacdo, nos termos da legislacdo prépria.

8§ 1.°© - A atualizacdo monetaria, bem como os juros de mora, incidirdo sobre o valor
integral do crédito tributario, neste computada a multa.

§ 2.° - Inscrita ou ajuizada a divida, serdo devidos, também, custas e honorérios
advocaticios, na forma da legislacdo proépria.
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Secéo VI

Infracdes e Penalidades

Art. 17 - As infragBes as normas relativas a Taxa sujeitam o infrator as seguintes
penalidades:

I - infracdo relativa a inscricdo de anuncio no Cadastro de Contribuintes Mobiliarios - CCM:
multa de R$ 600,00 (seiscentos reais), aos que deixarem de efetuar, na forma e prazos
regulamentares, a inscricdo inicial de anuncio, quando apurada por meio de acéao fiscal ou
denunciada ap6s o seu inicio;

Il - infracdes relativas as alteracdes de dados cadastrais, relativas a anuncio, no Cadastro
de Contribuintes Mobiliarios - CCM: multa de R$ 250,00 (duzentos e cinglienta reais), aos
que deixarem de efetuar, na forma e prazos regulamentares, as alteracdes de dados
cadastrais ou seu respectivo cancelamento, relativamente a anuncio, quando apuradas por
meio de acédo fiscal ou denunciadas apds o seu inicio;

11l - infragBes relativas as declara¢gbes de dados de natureza tributaria: multa de R$ 250,00
(duzentos e cinglenta reais), aos que deixarem de apresentar quaisquer declaracfes a que
obrigados, ou o fizerem com dados inexatos ou omissédo de elementos indispensaveis a
apuracao da Taxa, devida, na forma e prazos regulamentares;

IV - infracdes relativas a acgéo fiscal: multa de R$ 600,00 (seiscentos reais), aos que
recusarem ou sonegarem a exibicdo do registro de anuncio, da inscricdo, de quaisquer
impressos, documentos, papéis, livros, declaracfes de dados, programas e arquivos
magnéticos ou eletrdnicos, armazenados por qualquer meio, relacionados a apuracao da
Taxa, bem como aos que embaracarem a acao fiscal de qualquer forma ou por qualquer
meio;

V - infragcdes para as quais ndo haja penalidade especifica prevista nesta lei: multa de R$
150,00 (cento e cinquenta reais).

Secéo VII

IsencOes

Art. 18 - Ficam isentos de pagamento da Taxa os anuncios utilizados ou explorados no
evento denominado "Festival da Primavera", instituido pela Lei n® 12.787, de 17 de
fevereiro de 1999, regulamentada pelo Decreto n® 39.078, de 17 de fevereiro de 2000.
Paragrafo Unico - A isencédo a que se refere o "caput" deste artigo somente se refere a
publicidade veiculada por meio de placas padronizadas, com dimensfes e cores
estabelecidas pela Comissao Intersecretarial responsavel pelo evento.

Art. 19 - Ficam também isentos de recolhimento da Taxa os anuncios utilizados ou
explorados pelos participantes da denominada "Feira de Livros", observados os termos da
Lei n.© 11.496, de 11 de abril de 1994.

Secéo VIII

Disposicdes Gerais

Art. 20 - Para fins do disposto na presente lei, consideram-se andncios provisorios os
andncios que veiculem mensagem esporadica atinente a promocodes, ofertas especiais,
eventos esportivos, espetaculos artisticos, convencdes e similares, de duracado igual ou
inferior a 90 (noventa) dias.

Art. 21 - Consideram-se anuncios localizados no estabelecimento do anunciante aqueles
afixados no respectivo estabelecimento e que veiculem mensagens referentes aos seus
produtos e servigos, bem como os anuncios de terceiros, no mesmo espaco afixados, desde
que veiculem mensagens referentes, exclusivamente, a servi¢cos ou produtos
comercializados ou produzidos no referido estabelecimento.

Art. 22 - O langamento ou o pagamento da Taxa de Fiscalizagdo de Anuncios - TFA ndo
importa reconhecimento da regularidade do anuncio, nem concessao da licenca para sua
exposicdo, com as ressalvas previstas em lei.

Art. 23 - Os drgaos da Administragéo Direta ou Indireta do Municipio de S&o Paulo, inclusive
autarquias, empresas publicas e sociedades de economia mista, deverao exigir do sujeito
passivo da Taxa de Fiscalizacdo de Anuncios, na forma do regulamento, comprovacao do
recolhimento desse tributo, como condi¢cdo para deferimento de pedido de concessao ou
permissao de uso, licenciamento, renovacdo ou cancelamento de anuncios.

Art. 24 - Aplica-se a Taxa, no que couber, a legislacdo do Imposto sobre Servicos de
Qualquer Natureza.

Art. 25 - Fazem parte integrante desta lei as Tabelas Anexas | e IlI.
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Art. 26 - Os valores fixados em reais para as penalidades previstas no artigo 17, nas
Tabelas Anexas | e Il, bem como no 83°, do artigo 14, desta lei, serdo atualizadas
monetariamente, a cada exercicio, com base na variagcdo acumulada de precos, calculada
até o exercicio anterior, pelo indice de Pregcos ao Consumidor Amplo - IPCA, do Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica - IBGE e, na hip6tese de extincdo deste, com base em
outro indice oficial de pregos.

Art. 27 - Esta lei entrard em vigor na data de sua publicagédo, produzindo efeitos a partir de
1° de janeiro do ano subseqlente a sua promulgacado, revogando-se todas as disposi¢cdes
em contrario, em especial a Lei n.© 9.806, de 27 de dezembro de 1984, a Lei n.© 10.058, de
06 de maio de 1986, a Lei n.© 10.216, de 12 de dezembro de 1986, a Lei n.© 12.964, de 30
de dezembro de 1999 e o §2°, do artigo 10, da Lei n.© 13.103, de 22 de dezembro de
2000.

Sala da Comissao de Transito, Transporte e Atividade Econbmica, em 29/11/01.

Antonio Carlos Rodrigues - Presidente

Goulart - Relator

Domingos Dissei

Devanir Ribeiro

Havanir Nimtz

Vicente Candido

Dalton Silvano (contrario)

Econs1560-2001
Econs1560-2001



